[image: image1.jpg]



מקדונלדס וילדים.

ילדים ונוער "מתים" על מקדונלדס. יש אוכל טעים, קטשופ, הפתעות, צעצועים וארוחות מיוחדות להם. המסעדה נקייה, ובכלל "קול" שם. 

מקדונלדס, תאגיד הבשר הגדול בעולם,ניסתה לצנזר ביקורת כלפיה באופן כוחני. אבל ב"משפט מקדונלס" (1995), קבע בית המשפט הבריטי כי:
· מקדונלדס פירסמה באופן שקרי את מזונה כמזין.
· לקוחות קבועים של מקדונלדס מסכנים את בריאותם.
· הרשת השתמשה בשיטות שיווק שמנצלות ילדים.
מקדונלדס יודעת שהילד ינדנד ויסחוב אחריו את כל המשפחה. ההורים מקבלים קצת שקט, מקדונלדס מקבלת 4 לקוחות, הילד מקבל כולסטרול. מקדונלדס מקדמת תרבות אכילה "מהירה" ובלתי בריאה. אכילת בשר  כל יום אינה בריאה, והבשר השמן של מקדונלדס סותם לנו לאט את מערכת הדם. הילד לא יודע את זה, הוא עסוק בלשחק עם הצעצוע החדש. 
החינוך של הילדים מבוצע כיום יותר ויותר ע"י הטלוויזיה, הפרסומות, החנויות. התרבות שלהם מעוצבת ידי חברות מסחריות כמו מקדונלדס; הם נולדו כדי לקנות. 'טרזן' עוזר להכחיד יערות גשם, 'בת הים הקטנה' עוזרת למכור בשר. במקום לקרוא ולדמיין הם מקבלים דמיון אינסטנסט. במקום להרגיש ולהתבונן מלמדים אותם לדרוש ולקבל מן המוכן. להתייחס רק לחזות הנוצצת ולא למה שנמצא מאחוריה. לקנות תחליפי רגשות בקניון. להיות אדישים ומנוכרים. העיקר שיקנו. 

מה אתם יכולים לעשות?

· הילד רוצה ריגוש ותשומת לב, אפשר להעניק אותם בדרכים אחרות, פחות יקרות לכיס שלכם ולבריאות שלו.
· הראו לילד: ההמבורגר עצמו, ללא כל הקישוטים, לא כזה טעים.
· ילדים  אוהבים חיות, ויתלהבו ממקדונלדס הרבה פחות, אחרי שיסבירו להם על הקשר בין המבוגר לבין פרות ובין שטחי מרעה להרס יערות הגשם.

התנועה למען אוכל איטי
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