חופש הדיבור

תאגידי התקשורת בעולם והמצב בארץ
חירות תמיד היתה המוטו החזק ביותר בתרבות המערבית. הרעיון של ציבור אזרחים חופשי נולד יחד עם המושג היווני העתיק של דמוקרטיה והמשיך להתפתח מאז ועד עתה. ה-'מגנה קרטה' שנחתמה באנגליה נתנה לה משקל ומעמד של קבע. כשהרעיון הופץ לעולם החדש הוא נתן השראה לקץ העבדות, ומאוחר יותר הוא הוביל לזכות הצבעה כלל עולמית לנשים ולחלום על שוויון בין כל בני האדם. הצעדה לחירות היוותה את יקיצתה ההדרגתית של האנושות. התרגלנו לאמת הפשוטה שהאופוזיציה לא חייבת לסבול. אנחנו לא תחת ידו של אף אחד. בכל דרך שהיא אנו שולטים בעתידנו שלנו.

בלב ליבה של החירות שוכן החופש לדבר ביננו לבין עצמנו - לתקשר. גם זה רעיון עתיק מימי היוונים, שהכירו בזכותם של אזרחים להביע את דעותיהם. כשהחלה לפעול תקשורת ההמונים הראשונה בעולם - העיתונות הכתובה, התברר ש "חופש הדעה" לא הספיק בשביל להבטיח דיבור חופשי ונולד המושג המתקדם יותר של חופש הביטוי. חירות חדשה זו הובטחה לראשונה בכתב הזכויות הבריטי ולאחר מכן הורחבה לחופש העיתונות בחוקת ארצות הברית. בסעיף 19 בהכרזה האוניברסלית לזכויות האדם של האו"ם מ1948, כתוב בין השאר: "לכל אחד יש זכות… להחזיק בדעות ללא כל הפרעה, ולחפש, לקבל ולתת מידע ודעות בכל מדיה בלא להתחשב בגבולות ".

חצי מאה לאחר החתימה של ההכרזה האוניברסלית לזכויות האדם, לאזרחים יש גישה לכמות מידע שיכולה לגרום לנפש לאבד תחושה. מאות עיתונים ומגזינים נמצאים בהישג ידנו.  500 ערוצים מהעולם הפכו להיות ניחוש שמרני - המספר קרוב יותר ל 5,000.CNN  משדרת חדשות בזמן אמת מכל העולם, 24 שעות ביממה. רשת האינטרנט מתפתחת בצורה מעריכית ומלאה בעולם וירטואלי מ"המפץ הגדול" עד למהפכה הדיגיטלית.

 קל להסיק, באווירה זו, שהמאבק הממושך לחופש הדעה, הדיבור וביטוי נגמר. אבל הוא לא…
ב20- שנה האחרונות, התפתח מצב חסר תקדים בעל השלכות חמורות עבור הדמוקרטיה וחופש הדיבור: הופעתם של קרטלי התקשורת העולמיים. זרם המידע ברחבי העולם כולו  נשלט על ידי מספר הולך ומצטמצם של תאגידי תקשורת רב-לאומיים שבראשם תשעה ענקים: טיים- ורנר, דיסני, AT&T, סיגראם (של אדגר ברונפמן), סוני, ברטלסמאן, ג'נרל אלקטריק, ויאקום, ותאגיד החדשות של רופרט מרדוק

כוחם העצום של תאגידי התקשורת הענקיים נמצא בשילוב האנכי שלהם. הם יכולים להפיק סרט ולהפיץ אותו דרך רשת בתי הקולנוע שבבעלותם המלאה או החלקית, לקדם את המכירות שלו על ידי רשת הטלוויזיה שלהם, לנגן את פס-הקול של הסרט בתחנות הרדיו שלהם,  ולמכור את המוצרים הנלווים לסרט בפארקי השעשועים שלהם. יצירה יכולה להכנס לרשת אנכית זו בכל נקודה ולהשלח לכל כיוון שהוא.  סרט הופך לספר, אחר כך לסדרת טלוויזיה, למשחק וידאו, מתקן בפארק.  

בינם לבין עצמם, לענקי התקשורת יש את האמצעים להפיק זרם בלתי פוסק של משקפיים חברתיות, לטפח אותם, להזין אותם, לעסות אותם, ולדאוג שמשיכו ליצור תהודה בדעת הקהל. ולמעט מספר מועט של אזורי פרא שנשארו פה ושם (טלוויזיה ציבורית, רדיו פיראטי, מגאזינים בשוליים, אתרי אינטרנט שלא נחקרו)  תאגידי הענק השתלטו כמעט לגמרי על נוף המחשבה העולמי והפכו אותו לפארק נושא - גרסה עליזה מפחידה ואחידה של לאס ואגס של הנפש.

מה המשמעות של חופש הדיבור בסוג זה של אווירה נפשית?

במצב זה מה המשמעות של חופש הדיבור ? כמה מידע ניתן לנו כאזרחים ? 

תפקידה של התקשורת כיום הוא למכור פרסומות, לא לחשוף את האמת או לשמש כלב שמירה לדמוקרטיה. כולם שמעו על "מלך האריות", אבל  מי שמע על משבר החוב העולמי, ש19- אלף ילדים מתים בגללו כל יום? או על ה-MAI ? מתי בפעם האחרונה שמעתם בתקשורת דיון רציני על משבר המים של ישראל או על אפקט החממה או על הקשר בין המדיניות הכלכלית לבעיות החברתיות?  אם  מספרים  לנו על הבעיות לא מתיחסים  לסיבות להן. משאירים אותנו מבולבלים על ידי הצפתנו במידע זבלי. האדישות שמתפתחת כתוצאה מכך משרתת היטב את הפוליטיקאים ואת ההון שלא מעוניינים בחברה אזרחית חזקה שתפקח עליהם. 

זה מצב שאסור לנו להשלים עימו…
הקרב על חופש הדיבור

על פניו, המאבק למען מדיה- קארטא -  המאבק בשאלה מי ישלוט בהפקה ובהפצה של  תוכן במאה ה- 21 - נראה כמו קרב לא הוגן. מצד אחד עומדים תאגידי התקשורת הענקיים, קובעי תקנות הממשל,  וצי יובל של מסורת של ניהול גלי האתר כיוזמה עסקית. מן הצד השני עומדת קואליציה רב-גונית של סופרים, אומנים, אקדמאים, פרופסורים לתקשורת פוליטית, מורי תיכון לספרות ותקשורת, ורשת רופפת של פעילים בארגונים לא ממשלתיים מתחומי התקשורת ואיכות הסביבה.  אבל לצד החלש יש כמה כלים טקטיים אפקטיביים באמתחתו. בכמה מישורים קיימות נקודות מפתח ואם נפעל עליהן בצורה מתואמת הן יביאו לתוצאות. הנה כמה מהנקודות האלה:

 הקמת עיתונות אלטרנטיבית מקומית – להפצת רעיונות לאנשים ברחוב. ההפצה יכולה להיות מבוצעת על ידי חסרי בית וארגוני מתנדבים.

 הקמת רשתות אתרי אינטרנט להפצת ידיעות ורעיונות- כמו oneworld.com – רשת ענפה של כתבים אלררנטייוים וקישורים בין אתרים להפצת האינפורמציה.

 הקמת רשתות e-mai בנושאים שונים – מאפשרת כמות גדולה של רעיונות ותכנון מיזמים דוגמת ההפגנות נגד ארגון הסחר העולמי בנובנמבר 1999.

 שבוע ללא טלוויזיה- שבוע באפריל של החרמת הטלוויזיה. על ידי הורדת אחוז הצפיה בשבוע זה נמחיש כמה כוח יש לנו. 

 כניסה לפורומים באינטרנט ולתוכניות מאזינים ברדיו- ודרכם הפצת תכנים בצורה בלתי אמצעית.

 הסדרה בחקיקה של נושא ביזור הכוח בעיתונות-  הגבלת אחוזי הקוראים לעיתון אחד ל 15% (מעל מספר זה יפורק העיתון לעיתונים נפרדים), הגבלת הבעלות באמצעי תקשורת באותו מדיום ובמדיומים שונים כדי למנוע ריכוזיות תקשורת. 

 העברת תקציבים לתכניות טלוויזיה ורדיו קהילתיות. 

התקשורת בישראל


בישראל הקימה המדינה עצמה קרטל כבלים ענק  ללא מתחרים, ושאין עליו פיקוח ממשי, והיקף השליטה שלו בשוק הוא כבר עכשיו מהגדולים בעולם: למעלה מ70%- מהאוכלוסיה, שהם כמיליון ומאה וחמישים אלף מנויים. מה שהחמיר עוד יותר את המצב הישראלי הזה, המיוחד במינו, הוא העובדה שקרטל הכבלים הישראלי קשור קשר אמיץ אל המונופול התקשורתי  ששמו "ידיעות אחרונות",  עיתון זה, הנמצא בבעלותן של שתי משפחות, (מוזס ופישמן) שולט ב72%- מנפח העיתונות הארצית הכתובה(אחוזים גבוהים יותר מ"יומון העם" הסיני). 





בשום חברה פתוחה לא מתקיים מצב שבו בעלים של עיתון כל כך חזק יכולים להיות גם הבעלים של שורה של עיתונים אחרים ("גלובס", "וסטי", "לאשה")  ושל רשת מקומונים ("ידיעות תקשורת") ושל זיכיון בערוץ הטלוויזיה המסחרי (רשת) ושל כשליש מקרטל הכבלים. בעליו של עיתון זה מאיימים  היום להשיג באמצעות הכוח התקשורתי שלהם  עוצמה ריכוזית גם בתחום הפס הרחב.











